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Eine These zum InternetEine These zum Internet

„Bleibt doch alles wie es ist, nur
der Vertriebsweg digitalisiert sich der Vertriebsweg digitalisiert sich 
und verlagert sich ins Netz.“
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7

Geringe Kosten für Produktion und DistributionGeringe Kosten für Produktion und Distribution



8

Das Internet und seine EigenschaftenDas Internet und seine Eigenschaften

Geringe KostenGeringe Kosten 
für 

Produktion 
und Distribution

Interaktion



9

Interaktion – 100 000 FussballtrainerInteraktion 100.000 Fussballtrainer
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Keine Beschränkung – Urheberrecht?Keine Beschränkung Urheberrecht?
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Wandel der Mittelsmänner – New Way of BankingWandel der Mittelsmänner New Way of Banking
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Die Welt wird atomarer  Fallbeispiel: Jako  April 2009Die Welt wird atomarer… Fallbeispiel: Jako, April 2009
Blogger Frank Baade: Finde das neue Logo „billig“.

Jako: Klage wg. Schmähkritik: 1.900 €.

Blogger Frank Baade: Löscht den Beitrag und zahlt.

Jako: Findet den Beitrag noch im Netz zitiert und will jetzt 5.100 €.

Î 100 Bl b i ht d ät li h üb 1000 T itt B itÎ ca. 100 Blogs berichten und zusätzlich über 1000 Twitter Beitrage

Beispiel Blogbeitrag:
Jako Was Du dem geringsten unserer Blogger getan hast das hast du mir„Jako,Was Du dem geringsten unserer Blogger getan hast, das hast du mir 

getan!“;„Bei uns im Verein, allein 70 aktive Fussballer, gibt’s kein Jako mehr. Ich 
hab’s durchgedrückt bis zum Vorstand.“

Spiegel Online, Handelsblatt.de, Sueddeutsche.de greifen den Fall auf.

Jako: Taucht unter Murmelt hinterher was von einem MißverständnisJako: Taucht unter. Murmelt hinterher was von einem Mißverständnis…
Quelle: Prof. Dr. Mario Fischer
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Schnell  Schneller TwitterSchnell, Schneller….Twitter



21

Schnell  Schneller TwitterSchnell, Schneller….Twitter



22

MedienrevolutionMedienrevolution

Geringe KostenGeringe Kosten 
für 

Produktion 
und Distribution

Interaktion

Anytime, Personifizierung

Anyplace

KeineKeine 
Beschränkung

Schnell… 
Schneller…

Internet
Wandel der

Mittelsmänner
Das „Atom“ 

zählt

Internet



23

Anytime  Anyplace – Anbaggern 2 0Anytime, Anyplace Anbaggern 2.0

F tFoto
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Überprüfung der TheseÜberprüfung der These

„Bleibt doch alles wie es ist, nur
der Vertriebsweg digitalisiert sich der Vertriebsweg digitalisiert sich 
und verlagert sich ins Netz.“

Das Internet ist nicht die Fortsetzung der g
bisherigen Medienwelt. 
Es ist eine neue Welt mit neuen SpielregelnEs ist eine neue Welt mit neuen Spielregeln.
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Zahlen aus der neuen WeltZahlen aus der neuen Welt…

Pro Sekunde gibt es 14.000 Suchanfragen bei google – ein Drittel davon lokal!

1 Milli d  Vid  d  tä li h b i t b  b f1 Milliarde Videos werden täglich bei youtube abgerufen

Zuwachs von Twitter in Deutschland im Jahre 2009: 2400 %
(Gestern ca. 120 Twitterbeiträge in einer Stunde zum Thema „VFB Stuttgart“)

 Milli d  D ll  h b  iPh  N t  üb  Ih  H d  b it  b400 Milliarden Dollar haben iPhone Nutzer über Ihr Handy bereits ausgegeben.

Im Schnitt verbringen Geschäftsführer 2 Stunden pro Tag im Netz ☺

*1 Quelle: Manfred Hasenbeck Zukunft Print

*2 Quelle: Studie Webnutzung deutscher B2B Entscheider Nov. 2009

1 Quelle: Manfred Hasenbeck Zukunft Print


